Allgemeine Geschiftsbedingungen = DC
bei Sponsoren-Veranstaltungen " Analyzathe Future

§ 1 Vertragsgegenstand

Gegenstand dieses Vertrags ist die Beteiligung des Vertragpartners als Sponsor an der im Bestellformular/Proposal der IDC bezeichneten Veranstaltung.

§ 2 Ausfiihrung und Mitwirkungspflichten des Sponsoren

2.1 IDC erbringt die vereinbarten Leistungen in fachgerechter Art und Weise unter Beriicksichtigung des aktuellen Stands der Technik sowie allgemein
anerkannter Methoden und Verfahren.

2.2 IDC darf vertragliche Verpflichtungen durch Dritte erfiillen lassen. IDC steht dabei fiir deren Leistungen wie fir eigenes Verhalten ein.

2.3 Der Sponsor erbringt seine Leistung in fachgerechter Art und Weise unter Berlcksichtigung des aktuellen Stands der Technik sowie allgemein
anerkannter Methoden und Verfahren.

2.4 Sollte ein Vertragspartner dem anderen Adressdaten zur Nutzung fr die Veranstaltung tUberlassen, ist ein Weiterverkauf dieser Adressen bzw. deren
Nutzung fur andere Zwecke nicht gestattet.

§ 3 Vertraulichkeit und Exklusivitat

3.1. Informationen und Unterlagen, die der Sponsor IDC zur Verfligung stellt, werden absolut vertraulich behandelt. Vom Sponsoren zur Verfligung
gestellte Adressen werden nur zur Durchfiihrung des Auftrages genutzt und nach Beendigung des Auftrages zurtickgegeben bzw. geldscht.

3.2 Der Sponsor verpflichtet sich, in seinen Ausfithrungen und Redebeitrdgen keine Quellen, Daten, Analysen u.d. von IDC's-Mitbewerbern zu
zitieren, sofern entsprechende Daten auch von IDC zur Verfligung gestellt werden kénnen. Aus diesem Grund stellt der Sponsor IDC 20 Tage vor der
Veranstaltung eine Kopie seines Wort-Beitrags zur Verfiigung und dufsert dabei gleichzeitig, welches bestehende IDC-Datenmaterial ihm fur seinen
Vortrag zur Verfligung Uberlassen werden soll. Erst wenn IDC nicht Gber die gewiinschten Daten verflgt, steht es dem Sponsor frei, sich anderer
Quellen zu bedienen. IDC ist dazu berechtigt Licht- und Bildprasentationen zu unterbrechen, in denen nicht im Sinne dieser Ubereinkunft genutztes
Datenmaterial von konkurrierenden Marktforschungsunternehmen verwendet wird.

§ 4 Verzug

4.1 Zahlt der Sponsor die Vergltung nicht rechtzeitig, ist IDC berechtigt, von dem Vertrag zurlickzutreten und als Vertragsstrafe 60 % der vereinbarten
Vergltung zu verlangen. Die Geltendmachung eines héheren Schadens bleibt hiervon unberthrt.

4.2 Gerat IDC mit der Leistungserbringung in Verzug, so hat der Kunde nur dann das Recht, Schadenersatz zu verlangen, wenn der Verzug auf einer
mindestens grob fahrlassigen Vertragsverletzung von IDC, ihrer gesetzlichen Vertreter oder Erfllllungsgehilfen beruht.

§ 5 Haftung
5.1 IDC haftet nur fur Schaden, die durch eigene Erfullungsgehilfen vorsatzlich oder grob fahrlassig verursacht worden sind.
5.2 Die Haftung fur hohere Gewalt ist ausgeschlossen.

5.3 Die Haftung ist ferner ausgeschlossen fiir dem Sponsoren entgangenen Gewinn, beim Sponsoren nicht eingetretene Einsparungen, mittelbare
Schéaden und Mangelfolgeschaden.

5.4 Der Sponsor ist verpflichtet, IDC von Haftungsansprichen Dritter freizuhalten, soweit im Innenverhaltnis der Sponsor fur bestimmte Schaden
verantwortlich ist.

§ 6 Rucktritt

IDC behalt sich vor, eine Veranstaltung beispielsweise wegen ungentigender Sponsoren- oder Teilnehmerzahl gegen Erstattung der Vergitung
abzusagen.

§ 7 Schriftform

7.1 Mundliche Nebenabreden zu diesem Vertrag bestehen nicht. Friihere Vereinbarungen und Festlegungen verlieren mit dem Wirksamwerden dieses
Vertrags ihre Gultigkeit.

7.2 Anderungen, Erganzungen und die Aufhebung dieses Vertrags bediirfen der Schriftform.

§ 8 Rechtelibertragung

Der Sponsor ist nicht berechtigt, einzelne oder die gesamten Rechte aus diesem Vertrag ohne vorherige schriftliche Zustimmung von IDC auf Dritte zu
Ubertragen.

§ 9 Rechtswabhl, Gerichtsstand
9.1 Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.

9.2 Fur alle Rechtsstreitigkeiten aus diesem Vertrag wird Frankfurt am Main als Gerichtsstand vereinbart.

§ 10 Salvatorische Klausel

Sollten einzelne Bestimmungen dieses Vertrags unwirksam oder undurchfiihrbar sein oder werden, so wird dadurch die Wirksamkeit des Vertrags
im Ubrigen nicht beriihrt. Die Vertragsparteien verpflichten sich, eine dadurch etwa entstehenden Liicke durch eine Regelung auszufiillen, die dem
wirtschaftlich gewollten Sinn und Zweck der Bestimmung und des Vertrags moglichst nahe kommt.
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